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Technische Daten

Allgemeine Geschaftsbedingungen

.2 Die tageszeitung begann als linkes, lautes Projekt am 17. April 1979.

Mittlerweile ist die taz unabhangige Qualitatszeitung und ein Unternehmen, das der Gegendffentlichkeit
verpflichtet bleibt. Eine Institution in der deutschen Presselandschaft!

.5 Sowohl die Printausgabe als auch taz.de sind unverzichtbare Informationsquellen fiir tiberdurchschnittlich
gebildete, gut verdienende Leserlnnen mit einem hohen Anteil an Multiplikatorinnen und Entscheidungs-
tragerinnen in Medien, Wirtschaft und Verwaltung.*

.7 84 % der 340.000 Leserlnnen* sind Exklusivleserlnnen; d. h., diese wichtige Zielgruppe erreichen Sie nur in

der tageszeitung!

-8 Das 2009 eingefiihrte, magazinige Format der sonntaz, die in der Samstagsausgabe der taz erscheint, ist durch

.9 Themen- und Seitenerweiterung ab 2010 noch attraktiver geworden.

Mit Steigerungen von 32 % (Pls: 12,6 Mio**) bzw. 50 % (Visits: 4 Mio**) gehort taz.de zu den am starksten
-10 wachsenden Online-Nachrichtenangeboten hierzulande — ein Beweis, dass Qualitat sich auszahlt!

Seien Sie in der taz prasent — es lohnt sich!

.12
* Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz
.13 Exklusivleseranteil bezogen auf die iiberregionalen Tageszeitungen Siiddeutsche Zeitung,
Frankfurter Allgemeine Zeitung, Die Welt, Frankfurter Rundschau, Handelsblatt.
** Quelle: IVW, Durchschnitt der Monate 6/2010-8/2010
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BUNDESAUSGABE UND
LOKALTEIL TAZ BERLIN

TAZ NORD UND

LOKALTEIL TAZ HAMBURG

TAZ NORD UND

LOKALTEIL TAZ BREMEN

taz Verlags- und Vertriebs GmbH
Rudi-Dutschke-Str. 23
10969 Berlin

Internet www.taz.de/zeitung/anzeigen-verlag/

taz Entwicklungs GmbH & Co.

Medien KG
Harkortstrale 81
22765 Hamburg

taz Entwicklungs GmbH & Co.

Medien KG
Schlachte 2
28195 Bremen

E-Mail anzeigen@taz.de E-Mail  anzeigen@taz-hamburg.de E-Mail  anzeigen@taz-bremen.de
Fax (030) 25106 94 Fax (0 40) 389017-10 Fax (04 21) 9 60 26-60
Kleinanzeigen Telefon (0 40) 38 90 17- Telefon (04 21) 9 60 26-10
Telefon (0 30) 259 02-2 22
E-Mail kleinanz@taz.de Disposition,
www.taz.de/zeitung/anzeigen-verlag/kleinanzeigen Beilagen,
Stellen- und
Telefon  (030) 259 02-130 Familienanzeigen -14
Disposition, Beilagen -325
Familienanzeigen -126 Anzeigenberatung und
Stellenanzeigen -133 Sonderthemen -13
Verkaufsleitung -130 . .
Anzeigenleitung 118 Anzeigenleitung -12
Bankverbindung Bankverbindung Bankverbindung

Berliner Volksbank
BLZ 100 900 00
Kto. 566 2798 004

Hamburger Sparkasse
BLZ 200 505 50
Kto. 1 250 / 124 052

Sparkasse in Bremen
BLZ 290 501 01
Kto. 1 013 762

VERLAGSVERTRETUNGEN

Nielsen I (Schleswig-Holstein, Hamburg,
Niedersachsen, Bremen)

Arndt Klockner

Buchholzer Str. 16, 10437 Berlin
Tel. (0 30) 44 67 83 00

Fax (0 30) 2593 69 19

Mobil (01 63) 7 7575 44

E-Mail arndt.kloeckner@web.de

Mediadaten
MA 2010

Verlagsangaben

Anzeigenpreise
Bundesausgabe

Nielsen Il (Nordrhein-Westfalen)

Nielsen Illa (Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland)
biiro Fischer — Medienservice
Wolfram Fischer

Alte Wallgasse 6, 50672 Koln

Tel. (02 21) 52 92 65

Fax (02 21) 51 62 20

E-Mail wfischer@buero-fischer.de

Preisbeispiele Mo—Fr
—_— taz.de
Preisbeispiele Sa

taz themen 2011

Prospektbeilagen

Nielsen llIb (Baden-wiirttemberg)
Nielsen IV (Bayern), Nielsen V (Berlin)

MedienService Ute Beyer
Einhornstr. 18, 12057 Berlin

Tel. (0 30) 6 95 99-2 07, Fax -3 06
E-Mail info@ubmedienservice.de
www.ubmedienservice.de

Lokalteil Hamburg

Lokalteil Berlin ReeeElEUsgEe

Nielsen VI/VII (neue Bundeslinder)

taz Verlags- und Vertriebs GmbH
Rudi-Dutschke-Str. 23, 10969 Berlin
Tel. (0 30) 259 02-1 30

Fax (030) 2510694

E-Mail anzeigen@taz.de
www.taz.de/zeitung/anzeigen-verlag

Technische Daten
Rabatte

Nord

AGB

Lokalteil Bremen AGB
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DIE UBERREGIONALE VERBREITUNG DER TAZ NACH BUNDESLANDERN UND NIELSEN-GEBIETEN

MA 2010

G
Bevﬁlkert_mgs- Leserstruktur der taz
Schleswig-Holstei struktur in % in% Personen
ooEEEe Nielsen | 16 24 81.000
Mecklenburg-Vorpommern - -
Schleswig-Holstein 3 3 12.000
Hamburg
Bremen Vi Hamburg 2 8 26.000
Brandenburg Niedersachsen 10 11 37.000
Niedersachsen Bremen 1 2 7.000
vBi rl:in“\f’ Nielsen Il Nordrhein-Westfalen 22 20 67.000
11 Sachsen-Anhalt Nielsen llla 14 11 36.000
Nordrhein-Westfal Hessen 7 8 25.000
orarein-ifestiatern Rheinland-Pfalz 5 3 11.000
Sachsen Saarland 1 0 0
H Thiiringen . .
essen ¢ VIii Nielsen Illb Baden-Wiirttemberg 13 14 49.000
Rheinland-Pfalz
I I Ia Nielsen IV Bayern 15 8 27.000
Nielsen V Berlin 4 15 50.000
Saarland Nielsen VI 8 6 21.000
Iv Brandenburg 3 2 8.000
. Mecklenburg-Vorpommern 2 1 4.000
avem Sachsen-Anhalt 3 3 9.000
Baden-Wiirttemberg
Nielsen VIl 8 2 6.000
Sachsen 5 1 4.000
Thiiringen 3 0 2.000
DIE LESERSTRUKTUR DER TAZ NATIONAL MA 2010
Bevolkerungs- Leserstruktur der taz Bevolkerungs- Leserstruktur der taz
struktur in % in% Personen struktur in % in % Personen
Gesamt ab 14 Jahre 100 100 337.000 Beruf des Befragten (jetziger)
Manner 49 52 177.000 groRe Selbstandige, freie Berufe 2 6 22.000
Frauen 51 48 161.000 kleine u. mittl. Selbst., Landwirte 4 6 19.000
leit./qual. Angestellte u. Beamte 15 26 86.000
Alter des Befragten .
sonstige Angestellte u. Beamte 17 16 52.000
14-19 Jahre 8 2 7.000 Arbeiter. Facharbeit 16 1.000
rbeiter, rbeiter d
20-29 Jahre 14 16 53.000 elter, Facharbette & .
30-39 Jahre 15 13 45.000
40—49 Jahre 19 19 65.000 Beruf des Hauptverdieners
50-59 Jahre 16 25 84.000 groRe Selbstandige, freie Berufe 7 24.000
60—69 Jahre 13 15 51.000 kleine u. mittl. Selbst., Landwirte 9 29.000
70 Jahre und alter 16 9 31.000 leit./qual. Angestellte u. Beamte 31 40 135.000
sonstige Angestellte u. Beamte 20 20 66.000
Ausbildung des Befragten Arbeiter, Facharbeiter 37 20 66.000
Hauptschule ohne/mit Lehre 40 26 88.000
we.lterfuhr. -Schule ohne Abitur 34 24 79.000 Haushaltsnettoeinkommen
Abitur/Studium 20 48 163.000
unter 1.000 Euro 9 7 23.000
Tatigkeit des Befragten 1.000-1.500 Euro 16 13 42.000
berufstétig 54 62 210.000 1.500-2.000 Euro 19 23 79.000
in Ausbildung, Schiiler, Student 11 10 33.000 2.000-2.500 Euro 19 17 57.000
Rentner, Pensionar 27 21 72.000 2.500-3.000 Euro 12 11 36.000
nicht berufstatig 8 7 22.000 3.000 Euro und mehr 25 30 101.000
) . . Preisheispiele Mo—Fr taz themen 2011 . Lokalteil Hamburg Technische Daten
Verla b Mediadaten Anzeigenpreise taz.d Lokalteil Berli Regionalausgabe Rabatte er
gsangaben —_—— az.de —_— Okaltell Berlin
MA 2010 Bundesausgabe . . Nord )
Preisbeispiele Sa Prospektbeilagen Lokalteil Bremen AGB
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Telefonische Anzeigenberatung unter (0 30) 259 02-130 /-3 25 ZIS-Code 101989 ag.ma Preise in € zzgl. MwSt
GRUNDPREISE je mm Satzspiegel 285 x 430 mm s/w 4c
mm-Grundpreise Mo.—Fr. 3,40 4,75
MindestgroRe: s/w30mm  4c (Mo.—Fr.) 400 mm Samstag 3,75 5,25
1/1 Seite (2.580 mm) Mo.—Fr. 8.772,— 12.255,—
(Panoramaanzeigen auf Anfrage) Samstag 9.675,— 13.545,—
Textteilanzeigen (3 Seiten Textanschluss) Mo.—Fr. 10,20 14,30
maximal 2 Spalten, 90 mm hoch, MindestgréRe 50 mm Samstag 11,30 15,80
Anzeigen auf Titelseite
Titelkopfanzeige 92X 16 mm Mo.—Fr. 700,— 1.000,—
Festformate 44 X 32 mm Samstag 800,— 1.100,—
Griffecke Mo.—Fr. 8,35 11,70
1- oder 2-spaltig, Mindesthéhe 80 mm, Maximalhéhe 120 mm Samstag 9,25 12,95
Textspaltenanzeige Mo.—Fr. 430,— 600,—
iiber Bruch, Festformat 44 mm x 50 mm Samstag 470,— 660,—
Streifenanzeige Mo.—Fr. 1.800,— 2.500,—
Festformat 285 mm x 50 mm hoch Samstag 2.000,— 2.800,—
ABWEICHENDE PREISE je mm (Alleinplatzierung) s/w 4c
Streifenanzeigen blattbreit 50-99 mm hoch Mo.—Fr. 4,85 6,80
Mindestformat blattbreit: blatthoch 1-spaltig Samstag 5,35 7,50
H hoch, 4c: hoch .
:/b "”20500::h°°; bl‘:;;;'t"m o blattbreit 100139 mm hoch Mo.—Fr. 4,20 5,90
b_zw. 3-spaltig b_Iatthoch SamStag 4,65 6,50
siehe Grundpreise blattbreit 140-199 mm hoch Mo.—Fr. 3,75 5,25
blatthoch 2-spaltig Samstag 4,15 5,80
Eckfeldanzeigen 600—999 mm Mo.—Fr. 4,85 6,80
Samstag 5,35 7,50
Sonderformate auf Anfrage 1.000—1.500 mm Mo.—Fr. 4,20 5,90
Farbpreise gelten fiir druckfertig gelieferte Vorlagen. Samstag 4,65 6,50
Satz- und Gestaltungskosten nach Aufwand.
ERMASSIGTE PREISE je mm (im Anzeigenteil) s/w 4c
Kultur, Veranstaltungen, Kino, Restaurants, Mittwoch 2,60 3,60
Buchhandel, Verlage, Touristik (keine Verkehrstriger) Samstag 2,90 4,00
Stellenangebote Mittwoch 3,15 4,40
Samstag 3,50 4,90
Unterricht Mittwoch 3,00 4,20
Samstag 3,30 4,60
Familienanzeigen, Stellengesuche (privat) Mittwoch 1,95 -
Farbpreise auf Anfrage Samstag 2,15 -
FESTPREISE s/w 4c
Anzeigen im TV-Programm 2-spaltig / 60 mm 69 X 60 mm Mo.—Sa. 600,— 900,—
3-spaltig /75 mm 105X 75 mm Mo.-Sa. 900,— 1.300,—
4-spaltig /90 mm 141 x 90 mm Mo.-Sa. 1.400,— 1.800,—
8-spaltig /50 mm 285 x 50 mm Mo.—Sa. 1.500,— 1.900,—
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: Druckunterlagen bitte an vorlagen@taz.de
s/w-Anzeigen: 2 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr (fiir Montag: freitags, 10 Uhr)
Farbanzeigen: 3 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr
KLEINANZEIGEN (FlieRtext) Mi. oder Sa. | Mi. undSa. |
gewerblich bis 3 Zeilen 30,— 45,— . .
jede weitere Zeile 10— 15,— Kleinanzeigen-Annahme:
Ferienwohnungen bis 3 Zeilen 30,— 45,— Telefon  (030) 25902222
jede weitere Zeile 10,—- 15,— Fax (030) 259 02-4 44
privat (inkl. MwsSt.) bis 3 Zeilen 9~ 13,50 E-Mail  kleinanz@taz.de
iede weitere Zeile 3,- 4,50 Internet www.taz.de/
(keine Rabatte nach Malstaffel) zeitung/anzeigen-verlag/
Chiffregebiihr gilt auch fiir gestaltete Anzeigen 8,— kleinanzeigen
Ca. 50 Anschldge pro Zeile, Fettdruck am Textanfang, kein Belegversand. Annahmeschluss:
Zahlungsweise fiir private Kleinanzeigen: nur Bankeinzug oder Vorauskasse, keine Rechnungslegung. 2 Werktage vor Erscheinen (12 Uhr)

Technische Daten

taz themen 2011
Rabatte

i Lokalteil Hamburg
Mediadaten

MA 2010
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L eUEYAINVE Bundesausgabe

Telefonische Anzeigenberatung unter (0 30) 259 02-130 /-3 25

FORMAT- UND PREISBEISPIELE S/W- UND FARBANZEIGEN MONTAG-FREITAG

1/2 Seite
quer: 6-spaltig

Eckfeldanzeige

1/1 Seite 285X215mMmM foooooe : 1.000er Format 1/3 Seite hoch
6-spaltig hoch: 3-spaltig g 4-spaltig 2-spaltig
285 x 430 mm 141 X 430 mm : 189 x 250 mm 92 X430 mm
s/w 8772~ s/w  4.386,— 3 s/w  4.200,— s/w  3.225,-
4c  12.255-— 4 6.127,50 : 4c 5.900— 4c 4.515-—
Eckfeldanzeige
1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Seite 1/6 Seite hoch
6-spaltig 6-spaltig 3-spaltig 1-spaltig
285 x 143 mm 285 x 107 mm 141 x 215 mm 44 X430 mm
s/w 3.217,50 s/w 2.696,40 s/w 3.128,25 s/w 2.085,50
4c  4.504,50 4c  3.787,80 4c 4.386,—- 4c 2.924,~
# (ie tageszeitng
Formate im
Anzeigenteil ]
1. 1sp./80 mm Griffecke
s/w 272, |4 Textteilanzeige auf Titelseite TV-Pr;)gramm
1-spaltig 2-spaltig 3-spaltig / 75 mm
2. 2sp./75 mm
s/w 510~ | . 44 x50 mm 92 X100 mm 105 x 75 mm
3. 65p./40 mm s/w 510~ s/w  1.670,— s/w 900~
s/w 816, 4c  715,— 4c  2.340,~ 4c 1.300,—
FORMAT- UND PREISBEISPIELE S/W- UND FARBANZEIGEN SAMSTAG
1/2 Seite
quer: 6-spaltig Eckfeldanzeige
1/1 Seite 285X 215 MM oo : 1.000er Format 1/3 Seite hoch
6-spaltig hoch: 3-spaltig o 4-spaltig 2-spaltig
285 x 430 mm 141 X430 mm H 189 x 250 mm 92 X430 mm
s/w  9.675,— s/w 4.837,50 8 s/w 4.650,— s/w 3.569,—
4c  13.545,~ 4c  6.772,50 g 4c  6.500,— 4c  4.988,—
Formate im
Anzeigenteil
Eckfeldanzeige 1. 1sp./80 mm
1/4 Seite quer 1/4 Seite 1/6 Seite hoch s/w 300~ |3
6-spaltig 3-spaltig 1-spaltig
2. 2sp./75 mm
285 x 107 mm 141 x 215 mm 44 x 430 mm siw 562~ |
s/w 2.985,30 s/w 3.450,75 s/w 2.300,50 3. 6sp./40 mm
4c  4.173,— 4c  4.837,50 4c 3.225-— s/w 900,~ 3
% fie tageszeitung  Anzeigen auf Auf | iy ey [
1. Titelkopfanzeige
) 2sp., 92 x 78 mm
i ) Griffecke 4c 1.150,—
Textteilanzeige auf Titelseite TV-Programm ) ’
1-spaltig 2-spaltig 3-spaltig / 75 mm 2. Streifen*
44 x50 mm 92 X100 mm 105 X 75 mm 6sp., 285 x 75 mm
4c 3.375,—
s/w 565~ s/w  1.850,— s/w  900,— * 50-100 mm Hohe
4c 790,— 4c 2.590,— 4c 1.300,— maglich, mm-Preis siehe 2
B Streifenanzeigen, nur 4c
_ . B Preisbeispiele Mo—Fr taz themen 2011 . Lokalteil Hamburg Technische Daten
Mediadaten Anzeigenpreise . . Regionalausgabe Rabatte
Verlagsangaben taz.de —_— Lokalteil Berlin AGB
MA 2010 Bundesausgabe Nord i
Lokalteil Bremen AGB

Prospektbeilagen

Preisbeispiele Sa




AN EUEYSI UV  Online-Werbung

Telefonische Beratung unter (0 30) 259 02-130 /-1 75

all &
AGOF

Preisliste Nr. 33
giiltig ab

1. Januar 2011

Preise in € zzgl. MwSt

TAZ.DE

taz.de gehort zu den am starksten wachsenden Online-
Nachrichtenangeboten hierzulande. 4 Millionen Visits pro Monat
bestdtigen die taz als renommierte Gegenstimme auch in der Online-
Medienlandschaft. Die Nutzerlnnen haben zu 56 % Abitur und zu 35 %
ein Haushaltsnettoeinkommen von 3.000 € und mehr — sind also eine

hochgebildete, kaufkraftige Zielgruppe.
Quelle: AGOF internet facts 2010-1

PREISE
Werbeformen Preis TKP
Format GroRe in Pixel je 1.000 Kontakte
Superbanner 728 X 90 30,—
Skyscraper 160 X 600 25,—
Skyscraper / mitlaufend 160 x 600 40,—
Content 300 x 100 10—
Content 440 x 120 20,—
Rectangle 300 x 250 40,—
Wallpaper 50,—
Mindestabnahme 100.000 Impressions

Die genannten TKP verstehen wir als Full-Service-Preise inkl.
— Wunschplatzierungen auf selektierten Ressorts

— Targeting: vielfaltige Moglichkeiten

— Frequency Capping

ROTATION ohne Zusatzleistungen auf Anfrage.

Zeitraumbezogene Werbung bieten wir auf einzelnen Ressorts zu
Festpreisen an.

NUTZERZAHLEN

Monatliche Page-Impressions: 12,62 Mio.
Monatliche Visits: 3,95 Mio.
(Quelle: IVW, Durchschnitt der Monate 6/2010-8/2010)

Steigerung PIs gegeniiber Vorjahreszeitraum: 32%
Steigerung Visits gegeniiber Vorjahreszeitraum: 50 %

TECHNISCHE ANGABEN

Adresse:
www.taz.de

Mediadaten auf taz.de:
www.taz.de/anzeigen

Dateiformate:
GIF, JPEG, Flash.
Sonderformate auf Anfrage.

Dateianlieferung:
mindestens 2 Tage vor Kampagnenbeginn.

Zahlungsbedingungen:
sofort nach Rechnungserhalt netto Kasse, 2 % Skonto bei Einzugs-
ermachtigung, sofern alte Rechnungen beglichen sind.

Geschaftshbedingungen:
Es gelten die AGB fiir Werbung auf taz.de.

Anlieferadresse:
anzeigen@taz.de

Beratung und Buchung:
anzeigen@taz.de

. Preisbeispiele Mo—Fr
Mediadaten

MA 2010

Anzeigenpreise

Verl, bi
erlagsangaben Bundesausgabe
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Nahere Informationen zu unseren Verlagsseiten telefonisch oder per E-Mail an anzeigen@taz.de
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TAZ THEMEN 2011 IN DER BUNDESAUSGABE

Auszug

Die Verlagsseiten der taz bieten ein interessantes redaktionelles Umfeld fiir Ihre Werbung zu einem duBerst attraktiven Preis.
Kompetente Berichterstattung wird vervollstandigt durch aktuelle Tipps und Termine und daher sehr gerne von den taz-Leserinnen genutzt.

Thema Jan Feb | Marz | April | Mai | Juni | Juli | Aug | Sep | Okt | Nov | Dez | Ansprechpartnerin | (030) 259 02-
ANTHROPOSOPHIE 2 1 Natalie Hauser -133
BERUF & QUALIFIKATION 19* 30 24 19 Natalie Stoterau -156
BIOFACH & VIVANESS 162 Jan Kniggendorf -130
ENERGIE & UMWELT 19 83 15 Natalie Hauser -133
FAHR RAD! 264 45 Kaspar Zucker -290
FAIRER HANDEL 10 Jan Kniggendorf -130
FRAUENTAZ 8 Kerstin Noll -126
GELD & VERSICHERUNGEN 5 Natalie Hauser -133
LITERATURBEILAGEN 17° 127 26 Susanne Sigmund -155
MOBILITAT X Kaspar Zucker -2 90
WELTMUSIK 7 Kaspar Zucker -290

* taz themen mit Messebezug

Neben der tagestdglichen taz mit 337.000 LeserInnen erreichen Sie mit den Messeverlagsseiten,
die vor Ort verteilt werden, Ihre Zielgruppe nahezu ohne Streuverluste ganz direkt.

1 didacta — 2 BioFach — 3 intersolar — 4 VELOBerlin — 5 Umweltfestival —

6 Leipziger Buchmesse — 7 Frankfurter Buchmesse

& die tageszeitung

Prospektbeilagen

Telefonische Anzeigenberatung unter (0 30) 2 59 02-3 25

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
15 Tage vor Erscheinen

Eine zeitnahe Erganzung von taz themen
sowie Informationen zu regionalen Verlags-
seiten finden Sie unter www.taz.de.

Preisliste Nr. 33
gliltig ab

1. Januar 2011

Preise in € zzgl. MwSt

~~

ag.ma

A\

BUNDESAUSGABE / LOKALTEILE

Preis pro angefangene 1.000 Exemplare, ab 10.000 Exemplare

bis10g
102,—

bis 20 g
112,—

bis30g
122,—

bis40g
132,—

bis 50 g
142,

bis 60 g
152,

bis70 g
162,-

bis 80 g
172,—-

bis90 g
182,—

bis 100 g
192,—

Keine Rabatte, 15 % Agenturprovision wird gewahrt. 50 % Zuschlag fiir Verbundbeilagen.

TECHNISCHE ANGABEN

SONSTIGE ANGABEN

Hochstgewicht
Montag—Freitag ca.70g
Samstag ca. 10049

héhere Gewichte nach Riicksprache

Mindestformat 105 X 150 mm

(Postkartenformat)

Hochstformat 220 X 300 mm
Einzelblattbeilage
Papiergewicht mindestens 170 g/m?
Annahme- und Riicktrittsschluss

10 Tage vor Erscheinen

Beilagenlieferung

spatestens 4 Tage, friihestens

6 Tage vor Erscheinungstermin,
Anlieferung Mo. bis Do.: 8.30—16.00 Uhr,
Freitag und vor Feiertagen: bis 12.00 Uhr

Teilbelegung
sowie kleine Stiickzahlen unter 10.000 sind
moglich. Bitte sprechen Sie uns an.

Preisbeispiele Mo—Fr

Mediadaten
MA 2010

Anzeigenpreise

Verlagsangaben B uReEe

Preisbeispiele Sa

Beilagefdhigkeit

Zur Uberpriifung und Abnahme der Beilage miissen
der taz spatestens 5 Tage vor Erscheinungstermin

6 Muster vorliegen. Verbindlich werden Beilagen-
auftrage erst nach Akzeptanz der Beilage.

Liefermengen

Bitte ca. 2 Wochen vor Beilagetermin nochmals
abfragen. Die angelieferte Stiickzahl muss an der
Ware erkennbar sein. Beilagen diirfen nicht
verschrankt oder gebiindelt angeliefert werden.
Der/die Auftraggeberln tragt fiir die unversehrte
und termingerechte Anlieferung der Beilage Sorge.

Sonstige Bedingungen

Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrleistet
werden. Generell diirfen Beilagen keine
Fremdwerbung enthalten. Beilagen, die von
mehreren Werbepartnern genutzt werden, sind nur
nach Sondervereinbarung maglich. Fiir Verbund-
beilagen erhebt die taz einen Zuschlag von 50 %.
Zusatzliche Kosten, die beim Versand (z. B. als
Postvertriebsstiick) entstehen, tragt der/die
Auftraggeberin.

Beratung
Bundesausgabe, taz berlin (0 30) 2 59 02-3 25
taz hamburg (040) 389017-12

taz bremen (04 21) 9 60 26-10
AUSLIEFERUNGSORTE
bei Belegung der Bundes- taz taz taz taz
ausgabe berlin nord hamburg bremen
Henke Pressedruck, Plauener Str. 160, 13053 Berlin X X
Tiirkan Sorgucu, Tel. (0 30) 98 3092 35
Druckerei A. Beig, Damm 9-19, 25421 Pinneberg X X X X
Christoph Welsch, Tel. (0 41 01) 5351 16
Caro Druck, Kasseler Str. 1a, 60486 Frankfurt X

Gerti Schumann, Tel. (0 69) 79 20 97 24

taz themen 2011

taz.de Lokalteil Berlin

Prospektbeilagen

Regionalausgabe
Nord

Technische Daten

Lokalteil Hamburg
Rabatte

AGB

Lokalteil Bremen AGB
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LN EUEYSWUUE  Lokalteil Berlin

7~

£\

Preisliste Nr. 33
giiltig ab
1. Januar 2011

Telefonische Anzeigenberatung unter (0 30) 259 02-130 /-2 38 ZIS-Code 101401 ag.ma Preise in € zzgl. MwSt
GRUNDPREISE je mm Satzspiegel 285 x 430 mm s/w 4c
mm-Grundpreise im Anzeigenteil Mo.—Fr. 1,15 1,60
MindestgroRe: s/w30mm  4c (Mo.—Fr.) 400 mm Samstag 1,35 1,85
(MindestgroRen gelten auch bei Streifen- und Eckfeldanzeigen)
1/1 Seite (2.580 mm) Mo.—Fr. 2.967,— 4.128,—
(Panoramaanzeigen: 13 Spalten, Mindesthéhe 100 mm) Samstag 3.483,— 4.773,—
Textteilanzeigen (3 Seiten Textanschluss) Mo.—Fr. 4,20 6,—
maximal 2 Spalten, 90 mm hoch Samstag 4,90 7,05
Anzeigen auf Titelseite Berlin je mm Mo.—Fr. 2,45 3,45
max. 600 Gesamtmillimeter Samstag 2,85 4,05
Titelkopfanzeige Mo.—Fr. 4,80 6,90
feste Hohe 30 mm, 1- oder 2-spaltig méglich Samstag 5,60 8,10
Griffecke Mo.—Fr. 410,— 600,—
Festformat 2-spaltig / 90 mm hoch Samstag 480,— 700,—
ABWEICHENDE PREISE je mm (Alleinplatzierung) s/w 4c
Streifenanzeigen blattbreit 30—49 mm Mo.—Fr. 1,90 -
Mindestformat blattbreit: 30 mm hoch Samstag 2,20 3,10
ey i blattbreit 50-99 mm Mo.—Fr. 1,70 2,40
siehe Grundpreise blatthoch 1-spaltig Samstag 2,00 2,80
Eckfeldanzeigen 200-599 mm Mo.—Fr. 1,90 2,65
Samstag 2,20 3,10
600-999 mm Mo.—Fr. 1,70 2,40
Samstag 2,00 2,80
1.000—-1.500 mm Mo.—Fr. 1,45 2,05
Sonderformate auf Anfrage
Farbpreise gelten fiir druckfertig gelieferte Vorlagen. Samstag 1,70 2,40
Satz- und Gestaltungskosten nach Aufwand.
14
ERMASSIGTE PREISE je mm (fiir rubrizierte Anzeigen) s/w 4c
Kultur, Veranstaltungen, Kino, Restaurants, Mo.—Fr. 1,- 1,40
Buchhandel, Verlage, Touristik (keine Verkehrstriger) Samstag 1,10 1,55
Unterricht Mo.—Fr. 1,05 1,45
Samstag 1,20 1,70
Familienanzeigen, Stellengesuche (privat) Mo.—Fr. 0,95 -
Farbpreise auf Anfrage Samstag 1,05 -
Theatervorschau (Preis je Zeile, keine Rabatte, keine AE) Mo.—-Sa. 3,10 -

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
Prospektbeilagen siehe Seite 13. Rabatte fiir Kombinationsanzeigen in den Lokalteilen siehe Seite 20.

s/w-Anzeigen: 1 Werktag vor Erscheinen, 12 Uhr (fiir Mo: frei

tags, 12 Unr) Farbanzeigen: 2 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr
Druckunterlagen bitte an vorlagen@taz.de

FLYING PAGES 1. PRODUKT 4c * + 3. PRODUKT 4c *
Lokalauflage taz berlin (Format: 126 x 427 mm, ohne Titelkopf 126 x 362 mm) Mo.—Sa. 5.000,— 7.500,—
Kombination taz berlin / taz nord Mo.—Sa. 8.000,— 12.000,—
* alternativ kann auch das 2. und 4. Produkt belegt werden
taz berlin Rudi-Dutschke-Str. 23 Internet  www.taz.de Telefon  (030) 259 02-1 30
taz Verlags- und Vertriebs GmbH 10969 Berlin E-Mail anzeigen@taz.de Fax (030) 2510694
KLEINANZEIGEN (FlieRtext) Mo. bis Sa. | Wiederholung
gewerblich bis 3 Zeilen 15,— 7,50
jede weitere Zeile 5— 2,50 Kleinanzeigen-Annahme
Ferienwohnungen bis 3 Zeilen 15,— 7,50 Telefon  (030) 259 02-2 22
jede weitere Zeile 5,— 2,50 Fax (030) 259 02-4 44
ivat (inkl. MwSt.) bis 3 Zell E-Mail  kleinanz@taz.de
privat (inkl. MwsSt. is 3 Zeilen 3,- 1,50
jede weitere Zeile 1,— 0,50 Internet W\.Nw.taz.de/. |
(keine Rabatte nach Malstaffel) ze|t_ung/alnze|gen-ver ag/
kleinanzeigen
Chiffregebiihr (gilt auch fiir gestaltete Anzeigen) 8,—
Ca. 50 Anschlige pro Zeile, Fettdruck am Textanfang, kein Belegversand. Annahmeschluss:
Zahlungsweise fiir private Kleinanzeigen: nur Bankeinzug oder Vorauskasse, keine Rechnungslegung. 1 Werktag vor Erscheinen (10 Uhl’)

Mediadaten
MA 2010

Anzeigenpreise
Bundesausgabe

Preisbeispiele Mo—Fr
Verlagsangaben _— taz.de

Preisbeispiele Sa

taz themen 2011

Prospektbeilagen

Lokalteil Berlin

Lokalteil Hamburg

Regionalausgabe

Technische Daten

Rabatte

Nord

Lokalteil Bremen

AGB
AGB 15



& dietageszeitung EREYAICIL

Telefonische Anzeigenberatung unter (0 40) 38 90 17-12 oder (04 21) 9 60 26-10

Preisliste Nr. 33
A giiltig ab
1. Januar 2011

ZIS-Code 102996 ag.ma Preise in € zzgl. MwSt

TAZ NORD - MEHR ALS HAMBURG UND BREMEN!

Mit der taz nord erreichen Sie Niedersachsen, Bremen, Hamburg, Schleswig-

Holstein und das westliche Mecklenburg-Vorpommern.

@ 6x die Woche kritische und unterhaltsame Berichterstattung zu
politischen, wirtschaftlichen und sozialen Themen aus dem Norden.

@ 1x die Woche, jeden Donnerstag, informiert ,taz nord kino” aktuell
tiber das laufende Kinoprogramm.

@ 1x die Woche, jeden Samstag, bieten abwechslungsreiche
Themenschwerpunkte Hintergrundwissen und Infos.

® 1x die Woche, auch jeden Samstag, eroffnet die Nordwiese, der Stellen-
und Kleinanzeigenmarkt fiir Norddeutschland, neue Horizonte.

Und natiirlich kénnen Sie auch in bewahrter Weise die Leserinnen und

Leser in Hamburg und Bremen individuell ansteuern.

TAZ NORD je mm s/w 2c 3c/4c
mm-Grundpreise im Anzeigenteil Mo.—Fr. 1,80 2,20 2,60
MindestgroRe s/w 30 mm 2c 200 mm  3¢/4¢ 400 mm Samstag 2,20 2,60 3,—-
Farbzuschlag unterhalb der MindestgroRe: 2c 80,—, 3c¢/4c 200,—
1/1 Seite Formatpreis Mo.—Fr. 4.644,— 5.676,— 6.708,—
Samstag 5.676,— 6.708,— 7.740,—
Titelkopfanzeigen Mo.—Fr. 7,70 +80,— +200,—
Feste Hohe 30 mm, 1- oder 2-spaltig Samstag 9,— + 80,— +200,—
Anzeigen auf Titelseite Mo.—Fr. 3,60 +80,— +200,—
max. 600 Gesamtmillimeter Samstag 4,30 + 80,— +200,—
Textteilanzeigen Mo.—Fr. 5,50 +80,— +200,—
3 Seiten Textanschluss, maximal 2-spaltig, 100 mm hoch Samstag 6,30 + 80,— +200,—
ABWEICHENDE PREISE je mm s/w 2c 3c/4c
Eckfeld- und Streifenanzeigen 200-599 mm Mo.—Fr. 2,50 3,20 3,70
Samstag 3,10 4,— 4,50
600—999 mm Mo.—Fr. 2,20 2,70 3,30
Samstag 2,70 3,40 4,~
1.000—1.500 mm Mo.—Fr. 1,70 2,30 2,70
Samstag 2,20 2,90 3,30
TAZ-NORD.DE
Formate siehe Seiten 10/11. Wahlen Sie zwischen Festpreis und leistungsbezogener Abrechnung.
ABWEICHENDE PREISE je mm s/w 2c 3c/4c
Kino Nord Donnerstag 1,80 + 80,— +200,—
Sonderthemen Mo.—-Sa. 2,20 + 80,— +200,—
Private Familienanzeigen Mo.-Sa. 1,50 +80,— +200,—
(fiir gewerbliche Auftrdge gilt der Grundpreis)
Nordwiese (mit Wohnungs- und Stellenmarkt) Samstag 1,80 + 80,— +200,—

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss taz nord, Hamburg, Bremen
s/w-Anzeigen 2 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr (fiir Montag: freitags, 12 Uhr)
Farbanzeigen 3 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr

Rabatte fiir Kombinationsanzeigen in den Lokalteilen siehe Seite 20.
Prospektbeilagen siehe Seite 13.

KLEINANZEIGEN (FlieRtext) SAMSTAG
gewerblich bis 5 Zeilen 21,— Die taz nord erreichen Sie in Hamburg und in Bremen:
jede weitere Zeile 4,20
taz hamburg
Ferienwohnungen bis 5 Zeilen 2, = taz Entwicklungs GmbH & Co. Medien KG
jede weitere Zeile 4,20 Harkortstr. 81
. . . . 22765 Hamburg
et o Mst) s Zelen O | Teon (0a)3ss01raz
(keine Rabatte nach Malstaffel) ! Fax (040) 3890 17-10
Internet  www.taz-hamburg.de
Chiffregebiihr (gilt auch fiir gestaltete Anzeigen) 8,— E-Mail anzeigen@taz-hamburg.de
Ca. 50 Anschldge pro Zeile, Fettdruck am Textanfang, kein Belegversand. Zahlungsweise fiir private
Kleinanzeigen: nur Bankeinzug oder Vorauskasse, keine Rechnungslegung. taz brem.en .
taz Entwicklungs GmbH & Co. Medien KG
Schlachte 2
Annah Fax Hamb ( )38 28195 Bremen
nnahme ax Hamburg (0 40) 38 90 17-10
Fax Bremen (04 21) 9 60 26-60 ';elefon 204 21; 9 go 22'20
E-Mail kleinanzeigen@taz-nord.de ax 04 21) 9 60 26-60
Internet  www.taz-bremen.de
Annahmeschluss: Donnerstag, 13.00 Uhr E-Mail anzeigen@taz-bremen.de

Mediadaten Anzeigenpreise

MA 2010 Bundesausgabe Loz

Verlagsangaben

Preisbeispiele Mo—Fr taz themen 2011

Preisbeispiele Sa Prospektbeilagen

Regional b Lokalteil Hamburg Techr:;;ﬂ;eﬂ:aten
Lokalteil Berlin egiona ausgave

AGB

Nord

Lokalteil Bremen AGB
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SN EUEYAWU U Lokalteil Hamburg
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Preisliste Nr. 33
giiltig ab
1. Januar 2011

Telefonische Anzeigenberatung unter (0 40) 38 90 17-12 ZIs-Code 101095 @ag.ma Preise in € zzgl. Mwst
GRUNDPREISE je mm Satzspiegel 285 x 430 mm s/w 2c 3c/4c
mm-Grundpreise im Anzeigenteil Mo.—Fr. 1,10 1,45 1,65
MindestgroBe s/w 30 mm 2c200 mm 3c/4c 400 mm Samstag 1,40 1,70 2,—
Farbzuschlag unterhalb der MindestgréRe 2c 80,—, 3¢/4c 200,—
1/1 Seite Formatpreis Mo.—Fr. 2.838,— 3.741,— 4.257,~
Samstag 3.612,— 4.386,— 5.160,—
Titelkopfanzeigen Mo.—Fr. 4,20 + 80,— +200,—
feste Hohe 30 mm, 1-, 2- oder 3-spaltig Samstag 5- + 80,— +200,—
Textteilanzeigen (3 Seiten Textanschluss) Mo.—Fr. 3,50 + 80,— +200,—
maximal 2-spaltig, 90 mm hoch Samstag 4,— + 80,— +200,—
ABWEICHENDE PREISE je mm s/w 2c 3c/4c
Eckfeld- und Streifenanzeigen 200—-599 mm Mo.—Fr. 1,70 2,— 2,50
Samstag 2,10 2,50 3,-
600—999 mm Mo.—Fr. 1,50 1,80 2,30
Samstag 1,90 2,30 2,80
1.000—1.500 mm Mo.—Fr. 1,30 1,60 1,90
Samstag 1,70 2,10 2,50
Private Familienanzeigen Mo.-Sa. 1,— +80,— +200,—
(fiir gewerbliche Auftrage gilt der Grundpreis)
Stellenanzeigen siehe taz nord (Nordwiese), S. 17
Prospektbeilagen siehe Seite 13. Rabatte fiir Kombinationsanzeigen in den Lokalteilen siehe Seite 20.
TAZ-HAMBURG.DE
Superbanner, Skyscraper, Content Banner, Rectangle, Wallpaper, Sonderwerbeformen auf Anfrage.
Wahlen Sie zwischen Festpreis und leistungsbezogener Abrechnung.
taz hamburg HarkortstraBe 81 Internet www.taz-hamburg.de Telefon (0 40) 3890 17-12
taz Entwicklungs GmbH & Co. Medien KG 22765 Hamburg E-Mail  anzeigen@taz-hamburg.de Fax (0 40) 3890 17-10
T s Preisliste Nr. 33
ity H P
SN eU YL YUl Lokalteil Bremen . giiltig ab
g g 1. Januar 2011
Telefonische Anzeigenberatung unter (04 21) 9 60 26-10 ZIS-Code 101425 ag.ma Preise in € zzgl. Mwst
GRUNDPREISE Satzspiegel 285 x 430 mm s/w 2c 3c/4c
mm-Grundpreise im Anzeigenteil Mo.—Fr. 1,— 1,35 1,55
MindestgroBe s/w 30 mm 2c 200 mm  3¢/4c 400 mm Samstag 1,25 1,55 1,75
Farbzuschlag unterhalb der MindestgréRe 2¢ 80,—, 3¢/4c 200,—
1/1 Seite Formatpreis Mo.—Fr. 2.268,— 2.268,— 2.268,—
Samstag 2.898,— 2.898,— 2.898,—
Textteilanzeige Mo.—Fr. 3,- +80,— +200,—
3 Seiten Textanschluss, maximal 2 Spalten, 100 mm hoch Samstag 3,50 + 80,— +200,—
ABWEICHENDE PREISE je mm s/w 2c 3c/4c
Eckfeld- und Streifenanzeigen 200—-599 mm Mo.—Fr. 1,50 1,80 2,10
Samstag 1,80 2,10 2,40
600—999 mm Mo.—Fr. 1,40 1,70 2,-
Samstag 1,70 2,— 2,30
1.000—1.500 mm Mo.—Fr. 1,30 1,60 1,90
Samstag 1,60 1,90 2,20
Private Familienanzeigen je mm s/w plus Farbzuschlag Mo.-Sa. 0,80 +80,— +200,—
(fiir gewerbliche Auftrdge gilt der Grundpreis)
Stellenanzeigen siehe taz nord (Nordwiese), S. 17

Prospektbeilagen siehe Seite 13. Rabatte fiir Kombinationsanzeigen in den Lokalteilen siehe Seite 20.

TAZ-BREMEN.DE

Formate siehe Seite 10/11, Preis/Woche ab 70,— €. Wahlen Sie zwischen Festpreis und leistungsbezogener Abrechnung.
AD-Specials taz + taz-bremen.de / crossmedia sowie Sonderaktionen bitte gesondert abfragen.

Telefon (04 21) 9 60 26-10
(04 21) 9 60 26-60

Internet www.taz-bremen.de
E-Mail  anzeigen@taz-bremen.de Fax

Schlachte 2
28195 Bremen

taz bremen
taz Entwicklungs GmbH & Co. Medien KG

Technische Daten

taz themen 2011
Rabatte

Preisbeispiele Mo—Fr

Lokalteil Hamburg

Mediadaten

Anzeigenpreise e Lokalteil Berlin Regionalausgabe
MA 2010

Bundesausgabe L ) Nord
Preisbeispiele Sa Prospektbeilagen

Verlagsangaben AGB

Lokalteil Bremen AGB
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S EUYL GO Technische Daten und Nachlisse

Preisliste Nr. 33
giiltig ab
1. Januar 2011

N\

Telefonische Anzeigenberatung unter (0 30) 259 02-130 /-3 25 ZIS-Code 101989 ag.ma Preise in € zzgl. MwSt
TECHNISCHE DATEN
Erscheinungsweise der taz
taglich, auer an Sonn- und Feiertagen SATZSPIEGEL
Breite 285 mm x Hohe 430 mm (2.580 Gesamtmillimeter)
Druckverfahren Spaltenzahl 6 (Text- und Anzeigenspalten gleiche Breite)
Zeitungsrollenoffset
Spalten 1 2 3 4 5 6 13
Druckunterlagen .
tibermitteln Sie bitte per E-Mail oder ISDN. Spaltenbreite in mm 44 92 141 189 237 285
Bitte fordern Sie unser Merkblatt mit allen Details : :
et A N Panoramaanzeigen in MM c ot e e 600
zur digitalen Druckunterlagen-Ubermittlung an. zelgent
Rasterweite "
40 Linien/cm NACHLASSE fiir Abschliisse innerhalb eines Jahres
Farbanzeigen 4c (Euroskala). Malstaffel Mengenstaffel
fiir mehrmalige Veroffentlichung fiir Millimeterabschliisse von mindestens
rurktz;w;chséa;nélgoh%, ZCh‘ﬁ’a” )20 % 3mal 3% 1.500 mm 3% 30.000mm  21%
+/—4 % bei 40 % Flachendeckung).
Gesamtfarbauftrag 260 % 6-mal 5% 2.500 mm 5% 40.000 mm 22%
(+/—- 30 %, UCR-4c-Fldchendeckung). 12-mal 10% 5.000 mm 10% 60.000mm 23%
24-mal 15% 10.000 mm 15% 80.000mm 24 %
Gestaltungskosten 52-mal  20% 20.000mm  20% 100.000mm  25%

Extra anfallende Gestaltungskosten fiir Satz und
Repro werden zum Selbstkostenpreis berechnet.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Sofort nach Rechnungserhalt netto Kasse,
2 % Skonto bei Einzugsermachtigung und
Vorauszahlung, sofern dltere Rechnungen
beglichen sind.

RABATTE FUR KOMBINATIONSANZEIGEN

Rabatte fiir Kombinationsanzeigen in den

Lokalteilen Berlin, Hamburg und Bremen sowie im Regionalteil ,,taz nord”:

Bei Belegung von zwei Teilen: 15 % Rabatt.
Bei Belegung von drei Teilen: 20 % Rabatt.

LT EUEYEWHVE  Allgemeine Geschiftsbedingungen

Telefonische Anzeigenberatung unter (0 30) 259 02-130 /-3 25

Preisliste Nr. 33
gliltig ab

1. Januar 2011
Preise in € zzgl. MwSt

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN UND FREMDBEILAGEN IN ZEITUNGEN UND ZEITSCHRIFTEN

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschéftsbedingungen ist der Vertrag (ber die Veréffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Interessenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber (im Folgenden ,AG"
abgekirzt) berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird der Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der AG, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterflillung auf hoherer
Gewaltim Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-
Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen,
missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem AG noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf
Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt

oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem AG unverziiglich mitgeteilt. Der Verlag behalt
sich vor, Anzeigen, die Fremdwerbung enthalten, abzulehnen oder
einen héheren Preis zu berechnen. Fremdwerbung in Beilagen nur
nach Sondervereinbarung. Bei Verbundwerbung in Anzeigen und
Beilagen erhebt der Verlag einen Zuschlag von 50 %.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der AG verantwortlich. Fir
erkennbar ungeeignete oder beschéadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fur den
belegten Titel tbliche Druckqualitét im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der AG hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der AG ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des Auftrages.
Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind -
auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadenersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung
des Verlages fir Schéden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr
haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von
Erfullungsgehilfen; in den tibrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die
Haftung fir grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen miissen —auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

taz themen 2011

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
AG tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten
Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige Ubliche tatséchliche Abdruckhdhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

13. Falls der AG nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung der Anzeige Ubersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichtim
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Etwaige Nachlasse firr vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlick-
stellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des AG ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Matern und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu ver-
tretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausftihrun-
genhatder AG zutragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige be-
ginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht
genanntist-die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften
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Fortsetzung: Allgemeine Geschiftshedingungen

gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Man-
gel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H., bei
einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage bis
zu 500.000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage tber 500.000
Exemplaren5v. H. betragt.

Dariiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem AG von dem Absinken der Auf-
lage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chriffreanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf
Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unter-
lagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der
Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des AG das Recht vor,
die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des
Chiffredienstes zu Prifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von
geschaftlichen Anpreisungen und Vermittiungsangeboten ist der Verlag
nichtverpflichtet.

19. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den AG
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Vertrages.

20. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des o&ffentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahn-
verfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder ge-
wohnliche Aufenthalt des AG, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der AG nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-
bereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

Mit Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der AG die Geschafts-
bedingungen und die Preisliste des Verlages an. Die oben aufgefiihrten
Allgemeinen Geschéftsbedingungen gelten nur insoweit, als sie den
folgenden zusatzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages nicht
entgegenstehen.

a) Fehlerhaft gedruckte Kenn- und Kontrollnummern beeintrachtigen
den Zweck der Anzeige nicht.

b) Der Auftraggeber hat bei Wiederholungsanzeigen den richtigen An-
druck seiner Anzeigen sofort bei Erscheinen zu Gberprifen. Der Verlag

erkennt Zahlungsminderungs- oder Ersatzanspriiche nicht an, wenn
bei Wiederholungen der gleiche Fehler unterlauft, ohne dass nach der
Veroffentlichung eine sofortige Richtigstellung seitens des AG erfolgt
ist.

c) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlésse werden nur fir
die innerhalb eines Jahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzei-
gen eines Werbungtreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Er-
scheinen der ersten Anzeige.

d) Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner
tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprech-
enden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abge-
schlossen hat, der auf Grund der Preisliste zu einem Nachlass von
vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergltung oder Nachbe-
lastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf des
Abschlussjahres geltend gemacht werden.

e) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Werbungtreibende bei ungenligendem Abdruck keine Anspriiche.

f) Bei Anderung der Preisliste oder der Geschéftsbedingungen kann fiir
bereits angelaufene Abschliisse eine Karenzzeit eingerdumt werden.

g) Bei FlieBsatzanzeigen und bei privaten Gelegenheitsanzeigen
besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungs-
anzeigen hat der AG Anspruch auf einen Anzeigenausschnitt fir die
erste Anzeige. Alle weiteren Termine koénnen durch Aufnahme-
bescheinigung bestéatigt werden.

h) Die Bestatigung einer bestimmten Platzierung bezieht sich jeweils auf
die belegte Hauptausgabe. Soweit zu dieser Ausgabe lokale Wechsel-
seiten gehdren, behalt sich der Verlag eine andere Platzierung vor.

i) Der AG steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fiir die
Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem AG
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Durch
Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die
Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf
tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu
tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

j) Die Urheberrechte an den vom Verlag gegen Entwurfskosten-
beteiligung erstellten Anzeigenentwirfen und Texten, Signets und der-
gleichen bleiben beim Verlag. Die Anzeigenentwiirfe und Texte, Signets
und dergleichen durfen nur fir die Insertion in der taz verwendet
werden. Bei Zuwiderhandlung werden die Uiblichen und angemessenen
Kosten fiir einen grafischen Entwurf (Texte) in Rechnung gestellt.

k) Bei Dauerkunden behélt sich der Verlag vor, ohne Benachteiligung
des Werbungtreibenden den Beginn der sich regelméaBig erneuernden
Abschlisse auf den Quartalsanfang zu legen.

1) Abbestellungen von Anzeigen kénnen nur bis zum Anzeigenschluss
kostenfrei bertlicksichtigt werden. Bei Stornierung nach Anzeigen-
schluss kann der Verlag die entstandenen Kosten geltend machen.
Stornierungen muissen schriftlich erfolgen.

m) Im Rahmen der Geschéftsbeziehungen bekanntgewordene Daten
werden mit Hilfe der EDV bearbeitet und gespeichert. Die Daten werden
zu keinen anderen Zwecken als zu den Vertragszwecken verwendet
(gemanB § 26 Absatz 1 und § 34 Absatz 1 Bundesdatenschutzgesetz).

Allgemeine Geschaftsbedingungen
fir Anzeigen auf taz.de

1. Werbeauftrag

1.1. ,Werbeauftrag” i. S. d. vorliegenden Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen firs Internet der taz ist ein Vertrag tber die Schaltung eines
oder mehrerer Werbemittel eines Werbungtreibenden oder sonstiger
Interessenten als Auftraggeber (im Folgenden ,AG* abgekirzt) auf
taz.de. Fur den Werbeauftrag gelten die vorliegenden AGB sowie die in
der vorliegenden Preisliste Nr. 32 aufgefiihrten Tarife, Rabatte und For-
mate.

1.2. Dietazist berechtigt, die vorliegenden AGB jederzeit zu andern.

2. Werbemittel

2.1. Ein Werbemittel kann aus einem oder mehreren der genannten
Elemente bestehen: aus einem Bild oder Text, aus Tonfolgen und
Bewegtbildern.

2.2. Werbemittel, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als solche
erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

2.3. Fur die Schaltung von Werbemitteln kommen grundsatzlich die
Formate in Frage, die in der jeweils gultigen Preisliste ausgewiesen
sind. Sonderformate und -werbeformen sind nach Riicksprache mit der
taz Verlags- und Vertriebs GmbH maglich.

3. Vertr hluss und Bucht K
3.1. Ein Vertrag lber Werbemittel kann geschlossen werden fir ein
einzelnes Werbemittel oder fir eine Anzahl von Werbemitteln. Im Rah-
men dieser Vertrage kdnnen feste Termine fir einzelne Schaltungen
vereinbart werden, es ist aber auch méglich, die einzelnen Auftrage
Uber einen Zeitraum auf Abruf abzuwickeln.

ditionen

3.2. Die Abrechnung erfolgt wie mit dem AG vereinbart.

3.3. Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen

kommt der Vertrag grundsatzlich nur zustande durch:

— das schriftiche Angebot zum Vertragsschluss durch den AG ent-
weder durch Zusendung oder Faxen des ausgefillten und unter-
zeichneten Auftragsformulars, eines eigenstandig formulierten und
unterzeichneten Auftragstextes oder durch E-Mail

- und die Annahme des Auftrages durch die taz Verlags- und Vertriebs
GmbH durch schriftliche Auftragsbestatigung, E-Mail oder durch die
online erfolgende Verbreitung der Werbung. Miindliche oder fern-
miuindliche Bestatigungen sind rechtlich unverbindlich.

Fortsetzung: Allgemeine Geschaftsbedingungen

3.4. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag mit
der Werbeagentur selbst zustande. Auftrage von Werbeagenturen oder
-mittlern werden nur flr namentlich bezeichnete und identifizierbare
Werbungtreibende angenommen. Die taz ist berechtigt, von der Wer-
beagentur den Mandatsnachweis zu verlangen und sich den Status als
Agentur nachweisen zu lassen.

4. Terminverschiebung

Die schriftliche Verschiebung eines vereinbarten Insertionszeitpunktes
ist nur moglich bis 5 Werktage vor dem zunachst vereinbarten Inser-
tionstermin und steht unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitaten.

5. Stornierung

Eine kostenfreie Stornierung ist nur méglich bis spétestens 5 Werk-
tage vor dem vereinbarten Erscheinen der Insertion. Die Stornierung
bedarf der Schriftform und kann erfolgen durch Zusendung bzw. Faxen
des ausgefiillten und unterzeichneten Stornierungsformulars oder
eines eigenstandig formulierten und unterzeichneten Stornierungs-
textes oder per E-Mail. Eine fernmiindliche oder miindliche Stornierung
istnicht moglich.

6. Bereitstellung des Werbemittels

6.1. Der AG ist verpflichtet zur vollstdndigen Anlieferung einwandfreier
und geeigneter Werbemittel in der endglltigen digitalen Form bis
spatestens 2 Werktage vor dem vereinbarten ersten Schaltungstermin
an: anzeigen@taz.de.

6.2. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Vorlagen fordert die
taz Ersatz an. Bei nicht ordnungsgemaBer, insbesondere verspateter
Anlieferung oder nachtraglicher Anderung wird keine Gewahr fiir die
vereinbarte Verbreitung des Werbemittels, insbesondere nicht fir das
Erreichen der gebuchten Pls, ibernommen.

6.3. Die taz Ubernimmt fir das gelieferte Werbemittel sowie weiterer
Materialien keine Verantwortung und ist nicht verpflichtet, diese an den
AG zuriickzuliefern.

6.4. Sofern der Auftrag wegen nicht ordnungsgemaéBer, insbesondere
verspéteter oder unterbliebener Anlieferung einwandfreier und geeig-
neter Werbemittel nicht durchgeflihrt werden kann und die taz trotz
angemessener Bemiihungen keine Ersatzbuchung eines Dritten bei-
bringen kann, ist der AG zur Zahlung einer Entschadigung in Hohe der
vereinbarten Vergltung verpflichtet.
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7. A gnis, Zurii
Werbemittelschaltung

7.1. Die taz behalt sich vor, die vom AG zum Zwecke der Werbe-
schaltung Uberlassenen Werbemittel wegen des Inhalts, der Herkunft,
ihrer Form, der technischen Qualitat oder wegen der Website, auf die
verlinkt wird, abzulehnen und zurlickzuweisen. Gleiches gilt, wenn die
Werbemittel oder die Website, auf die verlinkt wird, gegen Gesetze
und/oder behdrdliche Bestimmungen verstoBen.

7.2. Die Zurlckweisung wird dem AG mitgeteilt.

7.3. Die taz ist berechtigt, die Schaltung des Werbemittels vorlber-
gehend zu unterbrechen, falls ein hinreichender Verdacht auf rechts-
widrige Inhalte der Website vorliegt, auf die der mit der Werbung ver-
bundene Hyperlink verweist. Dies gilt insbesondere in den Féllen der
Ermittlungen staatlicher Behérden oder einer Abmahnung eines
vermeintlich Verletzten, es sei denn, diese ist offensichtlich unbegriin-
det. Der AG wird Uber die Sperrung unterrichtet und hat die vermeintlich
rechtswidrigen Inhalte unverzuglich zu entfernen oder deren Recht-
maBigkeit darzulegen und ggf. zu beweisen.

sowie Unterbrechung der

8. Gewahrleistung und Haftung

Die taz gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen
eine dem jeweils Uiblichen technischen Standard entsprechende best-
mégliche Wiedergabe des Werbemittels. Die Gewéhrleistung gilt nicht
flr unwesentliche Fehler. Dem AG ist jedoch bekannt, dass es nach
dem Stand der Technik nicht moglich ist, jederzeit eine génzlich fehler-
freie Wiedergabe eines Werbemittels zu erméglichen. Ein Fehler in der
Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere dann nicht vor, wenn er
hervorgerufen wird:

durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft-
und/oder Hardware (z. B. Browser) des Users oder des Internet-
dienstleisters oder

wenn die Beeintrachtigung bei der Wiedergabe des Werbemittels
dessen Zweck nicht wesentlich beeintrachtigt oder

— durch Stérung der Kommunikationsnetze (z. B., aber nicht aus-
schlieBlich Leitungs- und/oder Stromausfall) oder

— durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder Leitungs-
ausfall oder

— Méngel oder Unterbrechung des Rechners des AG sowie der
Kommunikationswege vom AG zu den taz-Servern.
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9.Zahlungsbedingungen

9.1. Sofort nach Rechnungserhalt. Netto Kasse, 2 % Skonto bei Ein-
zugsermachtigung, sofern altere Rechnungen beglichen sind.

9.2. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen und Einziehungskosten be-
rechnet. Die taz kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung des
laufenden Auftrags bis zur Zahlung zuriickstellen und fir noch aus-
stehende Schaltungen Vorauszahlung verlangen.

10. AuBerordentliche Kiindigung

Die taz ist zur schriftlichen auBerordentlichen Kiindigung insbesondere

dann berechtigt, wenn

— der Kunde seiner Zahlungspflicht trotz zweimaliger Mahnung nicht
nachgekommenist,

— derKunde in der Vergangenheit bereits einmal das Werbemittel bzw.
die Ziel-URL eigenméchtig geéndert hat,

— derKunde gegen wesentliche Bestimmungen dieser AGB verstoBt.

11. Datenschutz

Der AG wird hiermit gemé&B Teledienstedatenschutzgesetz (TDDSG),
Mediendienstestaatsvertrag (MDStV), Bundesdatenschutzgesetz
(BDSG) sowie sonstigen datenschutzrechtlichen Bestimmungen
davon unterrichtet, dass die im Rahmen der Inanspruchnahme der
Leistungen der taz, insbesondere der Auftragserteilung und -bearbei-
tung, angegebenen personenbezogenen Daten ausschlieBlich zu dem
Zwecke maschinenlesbar gespeichert, verarbeitet und genutzt wer-
den, zu dem der AG dieses angegeben hat, sofern keine Einwilligung in
eine andere Nutzungsart erteilt wurde sowie zum Zwecke der Ab-
rechnung und Vergltung.

12. Gerichtsstand und anwendbares Recht

12.1. Erflllungsort ist der Sitz der taz Verlags- und Vertriebs GmbH,
also Berlin.

12.2. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthaltsort des AG im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der AG nach Ver-
tragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
dertazvereinbart.

Anderungen und Erganzungen dieser AGB bediirfen zu ihrer Rechts-
wirksamkeit der Schriftform.
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